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La OIC y |la cooperacion
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12 al 14 de noviembre de 2009
Guanacaste, Costa Rica

INnter nacional en asuntos cafeter os

Néstor Osorio

Director Ejecutivo
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> Creacion delaOIC en 1963

|. Objetivoinicial: regular e mercado internacional
del café propiciando condiciones para la obtencion
de precios remunerativos para los productoresy
garantizando suministro alos consumidores

|1.Adopcion del modelo de cuotas manejado por la
OI C renegociado en sucesivos acuerdos (1962,
1968, 1976 y 1983)

Antecedentes
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Cambio de paradigma

L a década de los 80 trae consigo la liberalizacion
de mercados y desregulacion promovidas por los
paises desarrollados

1989: colapso del Pacto de Cuotas del Café

1993: Seinstala sistema de retencidn promovido
por la APPC con pobres resultados

Redefinicion de la OIC como agencia de desarrollo
e investigacion
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Acuerdo de 2007

» Objetivo general: fortalecer e sector cafetero
mundia y promover su expansion sostenible en un
entorno basado en el mercado para beneficio de
todos los participantes en €l sector
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Afiliacion

» Acuerdo de 2001

¢ 45 Miembros exportadoresy 32 Miembros
Importadores

¢ 97% de |la produccion mundial
*» 82% del consumo mundial

» Acuerdo de 2007

¢ Estan en proceso |os procedimientos parala
ratificacion, etc.
¢ Se preve que entre en vigor en 2010
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Objectivos del Acuerdo de 2007 (1)

» Articulo 1:
1) promover la cooperacion internacional en cuestiones cafeteras;
2) proporcionar un foro para consultas sobre cuestiones cafeteras
entre los gobiernos 'y con € sector privado;
3) aentar alos Miembros a crear un sector sostenible del café en
términos economicos, socialesy ambientales;
4) proporcionar un foro para consultas en el que se procure

alcanzar un entendimiento de las condiciones estructurales de
los mercados internacionales y las tendencias a largo plazo de
la produccion y del consumo que equilibren la ofertay la
demanday den por resultado unos precios gue sean justos tanto
paralos consumidores como para los productores,
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5)

6)

7)

8)

Objectivosdel Acuerdo de 2007 (2)

> Articulo 1:

facilitar laexpansion y transparenciadel comercio
Internacional en todos lostiposy formas de cafe, y promover
la eliminacion de obstacul os al comercio;

recopilar, difundir y publicar informacion econdmica, técnicay
cientifica, estadisticas y estudios, y también |os resultados de
actividades de investigacion y desarrollo en cuestiones
cafeteras,

promover € desarrollo del consumo y de mercados para todos
los tipos y formas de café, incluso en paises productores de
café;

elaborar, evaluar y tratar de obtener financiacion para
proyectos que beneficien alos Miembrosy ala economia
cafetera mundial;
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ODbjectivosdel Acuerdo de 2007 (3)

» Articulo 1.

9) fomentar la calidad del café con miras a aumentar |a satisfaccion del
consumidor y los beneficios para los productores,

10) dentar alos Miembros a que creen en el sector cafetero
procedimientos apropiados en materia de inocuidad de |os alimentos;

11) fomentar programas de capacitacion e informacion gque puedan
ayudar alatransferencia alos Miembros de tecnol ogia pertinente al
café;

12) aentar alos Miembros a elaborar y poner en practica estrategias para
aumentar la capacidad de las comunidades locales y de |os pequefios
caficultores para beneficiarse de la produccion de café, 1o que puede
contribuir a alivio de lapobreza; y

13) facilitar ladisponibilidad de informacion acerca de instrumentos'y

servicios financieros que puedan ayudar alos productores de café,
con inclusion de acceso al créedito y enfoques de gestion del riesgo.
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Acuerdo de 2007 — Estructura de Gobierno

» Consgo
> Organos subordinados
¢ Comité de Proyectos
¢ Comité de Promocion y Desarrollo del Mercado
% Comité de Finanzas y Administracion
% Comité de Estadistica
> QOrganos consultivos
+¢* Foro Consultivo sobre Financiacion del Sector Cafetero

+«» Junta Consultiva del Sector Privado
+»» ConferenciaMundial del Café
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Plan de accion estratégico 2009-2014

1) Servir deforo para el desarrollo de politicas
cafeteras internacionales;

1) aumentar latransparencia del mercado
cafetero;

I11) alentar el desarrollo y ladifusion de
conocimiento de la economia cafetera
mundial; y

IV) promover un sector cafetero sostenible.
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Foro parala Cooperacion I nternacional

» Reuniones ordinarias de los 6rganos de la OIC

» Seminariosy reuniones de trabagjo delaOIC
¢ Brocadel Fruto del Cafée
¢ Indicaciones Geogréficas
¢ Potencia de Diversificacion
¢ Cafe Genéticamente Modificado
¢ Comercio Justo
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Foro parala Cooperacion Internacional
» ConferenciaMundial del Café

¢ 1¢2 | ondres, Reino Unido (2001)
% 292 Sglvador, Brasil (2005)
¢ 3¥a Ciudad de Guatemala, Guatemala (2010)
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oro para la Cooperacion | nternacional

= Gonferencia
c== MUNDIALCAFE

eNbGuatemala

y
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INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION
ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL CAFE
ORGANIZAGCAO INTERNACIONAL DO CAFE
ORGANISATION INTERNATIONALE DU CAFE

a1acaﬁ§®

ASOCIACION NACIONAL DEL CAFE
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> Funcion dela OIC:

 Establecer esferas prioritarias paralas
actividades de | os proyectos

o Analizar y asesorar |a elaboracion de proyectos

» Aprobar proyectos con miras asu ulterior
presentacion a entidades donantes o financieras,
Segun sea apropiado

« Supervisar la gecucion del proyecto

e Diseminar |os resultados obtenidos

Proyectos de desarrollo cafetero

International Coffee Organization - www.ico.org



©

Proyectos de desarrollo cafetero

> Beneficiarios

Poblaciones que sufren un nivel sustancial de
pobreza

Poblaciones y economias gue dependen
fuertemente del café

Paises productores, con prioridad alos paises
menos adelantados (PMA): LaOIC tiene 45

Miembros exportadores, 16 de los cuales son
PMA (15 en Africa)

International Coffee Organization - www.ico.org




©

» 32 proyectosen cartera (1995/96 a 2008/09).
e Vador total: US$93 millones
e 19 proyectos concluidos
e 13 proyectos en curso

» 13 proyectos en tramitacion:

Valor total: US$58 millones

4 proyectos gue estan siendo examinados por laOIC
6 proyectos que estan siendo examinados por € FCPB

3 proyectos que estan siendo revisados y que requieren
de otras fuentes de donacion

Proyectos de desarrollo cafetero
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Proyectos de desarrollo cafetero

Participacion en la cartera por fuentes de financiacion

Contribucién de
contrapartida
21%

Donacioén
44%

Préstamo
10%
Cofinanciamiento
25%
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Proyectos de desarrollo cafetero

Participacidon en la cartera por esferas de accidon

Acceso al Mercado
4%
Diversificacion
13% Desarrollo
del mercado
31%

Plagasy
enfermedades
26%
Mejorade la
calidad

26%
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Proyectos de desarrollo cafetero

Participacion en la cartera por region geografica

Asiay Pacifico

6%

Latinoamérica
34%

Africa
60%
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» Inteligencia de mercado
» Estudios

¢ Precios delos fertilizantes

» Consumo en |os paises no miembros
» Obstaculos al consumo

» Cambio climatico y café

» Mezclasy sucedaneos

s Otros

Economia

00 00 00 00 00
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» Precios indicativos de la OIC (diarios)
> Estadisticas del Comercio (mensuales)

> Estadisticas del Comercio de Café
Verdey Café Procesado (trimestral)

» Estadistica Cafetera (anual)

Estadistica
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Promocion y Desarrollo del Mercado

» Historiadel Cafée
> Guia para Promover e Consumo

de Café

> Red de Promocion del Café de la

OIC
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Promocion y Desarrollo del Mercado 2

International Coffee Organization
Organizacién Internacional del Café
Organizagéo Internaclonal do Café
Organigation Internationale du Café

GUIA PARA PROMOVER EL
CONSUMO DE CAFE
EN PA[SES PRODUCTORES

peamarketing@peomarketing.com.br
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Promocion y Desarrollo del Mercado 3

COFFEE CLUB NETWORK

www.coffeeclubnetwork.com
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» Calidad

¢ Programa de Megjorade laCalidad del Café -
Resolucion Numero 420

Calidad einocuidad delos alimentos

» Inocuidad de los alimentos
¢ Buenas practicas de higiene en la cadena de café
“* Prevencion de la formacion de moho

¢ Supervision del Codex Alimentariusy legislacion
en |los paises consumidores
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» Programa Positively Coffee

» Programa de educacion cafetera para
|as profesiones relacionadas con la
salud

Caféey Salud
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» Stio en Internet: www.ico.0rg
» Biblioteca

» Publicaciones:
¢ El Mundo del Cafe
» Café: Guiadel Exportador (CCl)
¢ Situacion del Cafe Sostenible

Servicios de | nformacion
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Aspectos Fundamentales del
Mercado de Café
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Difer enciales entre Suaves Colombianos, Otr os Suaves

el promediodela2y 3 posicion en e mercado de futurosde Nueva York
Diario: 1 Octubre 2008 a 5 Noviembre 2009
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Produccion Mundial
ANos cafeter os 2000 al 2008

millionbags

140

120

100 f---

80 [---

60 |---

40 |---

20 t---

128.1

2000/01

2005/06 2006/07 2007/08 2008/09*

2001/02 2002/03 2003/04 2004/05

International Coffee Organization - www.ico.org




Consumo Mundial
Anos 2000 al 2008
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@ Existencias en paises importadores

al final de Junio: 2000 al 2009
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Existencias brutas en paises exportadores

ANos cafeter os 2000/01 a 2008/09
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INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION
ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL CAFE
ORGANIZACAO INTERNACIONAL DO CAFE
ORGANISATION INTERNATIONALE DU CAFE
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